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Dans le cadre du projet pour les Aveyronnais décidé
le 29 septembre 2008, le Conseil Général a souhaité
avec l'ensemble de ses partenaires économiques
mettre en valeur les savoir-faire, les filieres emblé-
matiques et les produits de I'Aveyron.

Une signature "Fabriqué en Aveyron" a été déposée
auprés de I'INPI. Tout produit emblématique trans-
formé sur notre territoire peut désormais bénéficier
gratuitement de cette estampille.

Le Comité "Fabriqué en Aveyron" regroupant les
chambres consulaires et Aveyron Expansion, examine
les demandes d'octroi de la marque et son usage pour
les produits fabriqués en Aveyron.

« Fabriqu e Aveyron »
C/O Aveyron Expansion
33, avenue Victor Hugo 12000 RODEZ

LA PERCEPTION DE 'AVEYRON PAR LES CONSOMMATEURS

Pour 89% des francais,
“ Fabriqué en Aveyron ”
évoque I’ “ authenticité et
la fabrication selon un savoir-faire local ”
Pour 85% des francais,
il s’agit d’une indication rassurante
qui montre que le produit est fabriqué ici.
Pour 81% des francais,

ETUDE IFOP (novembre/décembre 2009)
Etude OMNIBUS
Echantillon représentatif de 1000 personnes
issues de la population frangaise de+ de18 ans

"Fabriqué en Aveyron" est porteur des valeurs
que recherche le consommateur :
qualité, identité, naturalité, authenticité.

Cette signature donne du sens a l'achat
du consommateur responsable : origine des
produits, tracabilité, circuits courts, respect
de l'environnement..dans un paysage qui se
redessine profondément, autant a travers les
stratégies de distribution des produits que dans
les valeurs de référence du "consom'acteur".




